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INFORMACIÓN SOBRE INTELIGENCIA ARTIFICIAL: 

TEMA MUY PRESENTE EN LOS MEDIOS, EN TONO PROMOCIONAL Y 

CON POCO ENFOQUE CRÍTICO 

 

¿QUÉ OBSERVAMOS? 

Nos propusimos realizar un corpus organizado en dos períodos, en 2023 y 2024, sobre las 

noticias que se publican acerca de la inteligencia artificial (IA). El registro se centró en las 

primeras 20 noticias (por lo común dos pantallas) que propone el motor de Google sobre 

este tema a usuarios de Argentina, simulando una búsqueda sencilla, de una persona no 

especializada, que quiere informarse al respecto. Lo hicimos con una secuencia fija cada tres 

días. Así, conformamos un corpus de 760 noticias (220 en 2023 y 540 en 2024), ofrecidas por 

el buscador entre el 18 de septiembre y el 18 de octubre de 2023 y entre el 1 de julio y el 17 

de septiembre de 2024. 

Decidimos la ampliación en 2024 de las semanas de observación por el  incremento en la 

cantidad de publicaciones sobre el tema y su presencia creciente en el ámbito familiar, 

educativo, en el plano cultural y económico y en la conversación social. Por lo tanto, 

tomamos en cuenta la necesidad de un universo más amplio, con el objetivo de profundizar 

en las conclusiones. 

A continuación, los resultados completos del estudio según los parámetros de clasificación 

del enfoque de las noticias y los detalles por medio y, al final, un resumen cualitativo. 

Tabla N°1: Representación del corpus de trabajo 

Total, de noticias  Por año  Periodo de tomas por año  
Cant. de tomas 

por jornada 
Semanas de observación 

 
  2023 2024 2023 2024 

20 18 

 

760 220 540 18/09 al 18/10 01/07 al 17/09  

 

Para el total de 760 noticias, organizamos a los medios por grupo accionario de pertenencia, 

como se puede observar en el gráfico N°1. 
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MEDIOS DEL GRUPO CLARÍN, LOS QUE MÁS PUBLICAN 

   Los medios del Grupo Clarín reúnen la cantidad mayor de las publicaciones registradas en 

esas primeras 20 posiciones del buscador de Google, con 165 (21,7 %). TyC Sports es el medio 

que lo hace con mayor asiduidad. También se puede notar la frecuencia intensa de Infobae, 

con 120 noticias, lo que representa 15,8 % del total estudiado. Siguen La Nación, 77 noticias 

(10,1%), mientras que Página/12 reúne 19 (2,5 %). La categoría "Otros medios" agrupa gran 

variedad de fuentes, con Ámbito Financiero (38 noticias) y El Cronista (34 noticias) entre los 

más destacados. Este segmento suma 265 noticias, que representan el 34,87 % del corpus. 

Finalmente, los medios internacionales y las fuentes que no son medios (por ejemplo 

portales de universidades, cámaras profesionales o industriales) reúnen 53 noticias (6,97 %) y 

61 noticias (8,03 %), respectivamente. 
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Tabla N°2: Medios que aparecieron en el registro de noticias 

Medio de comunicación Denominación Cantidad 
Total, 

agrupado 
Porcentaje 

Grupo Clarín 

Ciudad Magazine 1 

165 21,7 

Clarín 39 

La 100 5 

La Voz del Interior 14 

Los Andes 8 

Olé 3 

TN 24 

TyC Spots 71 

Infobae Infobae 120 120 15,8 

La Nación La Nación 77 77 10,1 

Página/12 Página/12 19 19 2,5 

Otros medios 

Ámbito Financiero 38 

265 34,87 

El Cronista 34 

Perfil 18 

Rosario 3 15 

La Gaceta 12 

El Destape 7 

MDZ Online 7 

C5N 6 

Minuto Uno 6 

Urgente24 5 

Otros (aparición en 
cantidades inferiores) 

117 

Medios internacionales  
Cada uno representa menos 
del 1% 

53 
53 6,97 

Otras fuentes (no medios) 
Cada una representa menos 
del 1% 

61 61 8,03 

Totales 760 760 100 

 

   La imagen siguiente refleja la distribución de las noticias según su sentido principal en 

títulos y "bajadas" o destacados: la difusión acrítica de "avances", novedades y "soluciones" 

atribuidas a la IA, con tono de aprobación a recursos y recreaciones para entretenimiento. 

 



 

 

5 

 

 

   La tabla N°3, presenta los datos del segmento, visible en color verde, que reúne el 70 por 

ciento de todas las noticias observadas (532). El segundo, en color rojo, congrega a las 

noticias críticas, que advierten sobre riesgos y perjuicios, como eventual descontrol de la IA, 

pérdidas de empleos, etc. Representan 17,4 % (132 noticias). Finalmente, la categoría 

"Intermedias o equidistantes", en color amarillo, constituye 12,6 % del total (96 noticias). Son 

noticias así consideradas por no presentar novedades como mera promoción del recurso, 

sino que lo hacen en un contexto y con advertencias sobre la necesidad de límites, aunque a 

la vez aceptan la posibilidad de que aporte algún tipo de ventajas o progresos.  

Tabla N°3: Noticias divididas según su contenido y sentido principal 

Categoría Color Descripción Cantidad Porcentaje 

Difusión de finalidades, 
"avances", novedades, 
"soluciones", etc. 

Verde 

Noticias de enfoque 
ampliamente favorable y 
acrítico, sobre los avances 
de la IA, supuestas 
ventajas, "soluciones" y 
entretenimiento. 

532 70,0 

Advertencias, críticas Rojo 

Noticias que advierten 
sobre posibles riesgos y 
perjuicios para las personas 
y su entorno social, como 
pérdidas de empleos. 

132 17,4 

Intermedias, equidistantes Amarillo 

Noticias que no promueven 
a la IA como una ventaja sin 
límites e incuestionable ni la 
presentan como peligro sin 
solución. 

96 12,6 

Totales 760 100 
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   Con igual clasificación sobre el sentido principal de las noticias, tomamos el total para 

observar a qué temas se refieren. Es decir, la valoración aplicada según cada tema y subtema. 

Esa división de temas se corresponde con el titular, con una subdivisión en subtemas (por 

ejemplo, dentro de Economía, una perspectiva de inversión o una pérdida de empleos).  

   Así, en el tema ambiente, se registran 8 noticias, repartidas en el sentido de difusión (2), 

advertencias/críticas (5) e intermedia/equidistante (1). 

   El campo de la cultura presenta una gran diversidad de subtemas, con un total de 118 

noticias. La mayoría se concentra en la difusión de finalidades del uso de la IA (105), con el 

subtema de personajes animados que sobresale, con 75 noticias. En cuanto a 

advertencias/críticas, hay 11 noticias, mientras que intermedias solo reúne 2. 

   En economía, de las 43 noticias, la mayor parte se clasifica bajo difusión de finalidades y 

"avances" (33), con algunos casos en advertencias/críticas (6) y 4 noticias intermedias. Estas 

noticias abarcan temas generales y de políticas públicas. 

   Con un total de 70 noticias, el tema educación muestra un fuerte énfasis en la difusión de 

finalidades y promoción del uso de la IA (47 noticias); luego, 2 advertencias/críticas y 20 

noticias intermedias. La tecnología para el mundo del trabajo también es tema relevante en 

esta categoría. 

   En entretenimiento, 54 de 56 noticias se destinan a la difusión y promoción de finalidades. 

Los subtemas incluyen concursos de belleza, personajes y turismo. 

   El tema Industria / desarrollo / trabajo incluye algunos subtemas que requieren atención 

frecuente. Se observan 23 noticias con tono de difusión y promoción de "soluciones", frente 

a 16 que son críticas (mayormente riesgo de pérdida de puestos de trabajo) y 11 intermedias. 

La optimización de resultados productivos que, se afirma, ofrece la IA, tiene enfoques 

optimistas en todas las noticias encontradas. La misma tendencia editorial se ve en el 

subtema Tecnología, con 75, 1 y 1. 

   El tema Otros/as, con 43 noticias, también muestra una mayoría abrumadora al enfoque de 

difusión de finalidades y "avances" o "soluciones", sin advertencias y con 1 noticia 

intermedia. 

   En política se presentan 44 noticias, con una distribución heterogénea: 15 en difusión de 

finalidades y "avances", 14 advertencias/críticas y 17 intermedias. Los temas incluyen control 

social, elecciones, derecho y polarización. 

   El campo de la salud acumula 30 noticias, de las cuales 25 están en difusión de finalidades y 

"soluciones", con subtemas como la detección de enfermedades, salud sexual y viejismo. 

Solo una noticia se clasifica como intermedia. 
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Finalmente, en sociedad, se registran 78 noticias, con difusión de finalidades y "soluciones" 

ocupando el mayor lugar (50), seguidas de advertencias/críticas con 22 e intermedias con 6. 

Los subtemas más frecuentes son control, seguridad, religión y abuso. 

Tabla N°4: Total de noticias según el tema y el subtema que tratan  

Tipo de noticias 
Difusión de finalidades, 
"avances", novedades, 

"soluciones", etc. 

Advertencias 
críticas 

Intermedias, 
equidistantes 

Tipo (SUB) Tipo Recuento Recuento Recuento 

Ambiente 
General 2 5 1 

subtotal 2 5 1 

Cultura 

Personajes animados 75 0 0 

Cine/series 16 6 0 

Música 7 0 0 

Personajes históricos 4 0 0 

General 1 3 2 

Literatura 1 0 0 

Tecnología 1 1 0 

Empleo/Jornada laboral 0 1 0 

subtotal 105 11 2 

Economía 

General 32 6 4 

Políticas públicas 1 0 0 

subtotal 33 6 4 

Educación 

General 44 2 20 

Mundo del trabajo 0 1 0 

Tecnología 3 0 0 

subtotal 47 3 20 

Entretenimiento 

General 11 0 0 

Concurso de belleza 3 1 0 

Idioma 2 0 0 

Figuras famosas 8 1 0 

Religión 1 0 0 

Signos 9 0 0 

Tecnología 2 0 0 

Turismo 18 0 0 

subtotal 54 2 0 

Industria / desarrollo / 
trabajo 

General 17 7 6 

Control/seguridad 0 17 9 

Der. de la ciudadanía/ 
desinformación 

0 2 0 

Empleo/Jornada laboral 23 16 11 

Funcionamiento 0 21 5 

Imagen/voz 2 3 0 

Inversión 1 0 0 

Optimización de resultados 39 0 0 

Regularizar 1 2 7 

Tecnología / App / 
programas 

75 1 1 

Uso militar 2 0 2 
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subtotal 160 69 41 

Otros/as 

General 2 1 0 

Deportes 33 0 0 

Mascotas 6 0 0 

Tecnología / App / 
programas 

1 0 0 

subtotal 42 1 0 

Política 

General 6 0 2 

Control social 0 2 0 

Control/seguridad 7 2 2 

Derecho 0 0 1 

Elecciones 1 0 0 

Labor parlamentaria 0 0 3 

Personajes 0 0 1 

Polarización 0 0 1 

Policiales/estafas 0 0 1 

Regular la IA 1 6 6 

Totalitarismo 0 1 0 

Uso militar 0 1 0 

subtotal 15 12 17 

Salud 

General 3 0 0 

Detección de enfermedades 6 0 0 

Empleo/Jornada laboral 4 0 3 

Psicología 3 0 1 

Regular la IA 0 0 1 

Salud mental / cognitivo 3 0 0 

Salud sexual 2 0 0 

Viejismo 4 0 0 

subtotal 25 0 5 

Sociedad 

General 17 2 2 

Abuso a una persona o a un 
grupo 

0 4 1 

Ciudad (calidad de vida) 20 0 0 

Control/seguridad 0 2 0 

Der. ciudadanos/ 
desinformación 

0 0 1 

Derecho 4 0 0 

Periodismo 0 0 1 

Policiales/estafas 0 12 0 

Psicología 0 0 1 

Regular la IA 1 0 0 

Religión 6 2 0 

Astrología 1 0 0 

Tecnología / App / 
programas 

1 0 0 

subtotal 50 22 6 

Totales 533 131 96 
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MUCHAS NOTICIAS REPETIDAS 

   El registro evidencia que hay titulares y contenidos que se repiten en varios medios con un 

mismo enfoque, e incluso son repetidas por un mismo medio, individualmente. Encontramos 

108 noticias en esta situación. Los medios del Grupo Clarín son los que más repiten noticias, 

con 25 casos, lo que representa el 23,4 % del total. Sigue La Nación, con 16 repeticiones (15,0 

%), e Infobae, con 12 (11,2 %). Otros medios argentinos constituyen el grupo más numeroso, 

con 43 repeticiones (40,2 %), mientras que en medios internacionales se observaron 4 

repeticiones (3,7 %). Por su parte, en Página/12 Octubre hay 2 repeticiones (1,9 %). 

Finalmente, se registraron 6 repeticiones (4,7 %) provenientes de otras fuentes, que no son 

medios de comunicación tradicionales. Ahora bien, también se han observado 18 noticias de 

igual contenido pero con titulares que difieren parcialmente. Esto predomina en el Grupo 

Clarín (14 noticias), específicamente en el portal de TyC Sports, y 3 noticias de La Nación. 

Tabla N°5: Total repeticiones de noticias según cada medio  

Tipo de noticias Cantidad de repetición  Porcentaje 

Grupo Clarín 25 23,1 

Infobae 12 11,1 

La Nación 16 14,8 

Página /12 2 1,9 

Otros argentinos 43 39,8 

Internacionales 4 3,7 

Otras fuentes (no medios) 6 5,6 

Totales 108 100 

 

   En cuanto a esta repetición de noticias, del total de 108 la mayoría corresponde a las 

catalogadas como difusión de finalidades, "avances", novedades, "soluciones", etc.  (66 

repeticiones, 61,1 % del total), seguidas por advertencias/críticas  (29 repeticiones, 26,9 %) y 

en menor medida las "Intermedias/equidistantes" (9 repeticiones, 8,3 %). En cuanto a la 

distribución por medios de comunicación, el Grupo Clarín repite mayoritariamente noticias 

de difusión/"avances" (21), con 3 en advertencias/críticas y 1 equidistante. Suma 25 

repeticiones (23,1 % del total). Infobae también muestra una proporción significativa, con 12 

repeticiones (11,1 %), distribuidas entre “avances” (7) y advertencias críticas (5). Por su 

parte, La Nación presenta 16 repeticiones (14,8%), con un equilibrio entre difundió de 

finalidades y “avances” (8) y advertencias/críticas (7), mientras que Página/12 Octubre 

registra 2 repeticiones (1,9%), una en cada categoría principal (“avances” y advertencias). Los 

medios argentinos no agrupados tienen el mayor número de repeticiones, con 43 casos 

(39,8%), distribuidos principalmente en “avances” (21 repeticiones), seguido por 

advertencias (16 repeticiones) y equidistantes (6 repeticiones). Las fuentes internacionales y 

otras fuentes no pertenecientes a medios tienen una participación menor, con 4 y 6 

repeticiones respectivamente, lo que representa 3,7% y 5,6% del total. 
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Tabla N° 6: Total de repeticiones de noticias según cada medio por clasificación  

Medios de comunicación  

Clasificación de las noticias  

Difusión de finalidades, 
"avances", novedades, 

"soluciones", etc. 
Advertencias críticas 

Intermedias, 
equidistantes 

Total, por 
medio 

Porcentaje 
por medio 

Grupo Clarín 21 3 1 25 23,1 

Infobae 7 5 0 12 11,1 

La Nación 8 7 1 16 14,8 

Página/12 1 1 0 2 1,9 

Otros argentinos 21 16 6 43 39,8 

Internacionales 3 0 1 4 3,7 

Otras fuentes (no 
medios) 

6 0 0 6 5,6 

Totales 67 32 9 108 100 

 

VARIACIÓN DE 2023 A 2024 

   Entre 2023 y 2024 registramos 760 noticias, como ya hemos indicado. De las 220 de 2023, 

164 correspondieron a la categoría de difusión de finalidades, “avances”, novedades y usos, 

lo que representa 74,5 % del total. Las advertencias y críticas sumaron 36, 16,4 %, mientras 

que las noticias intermedias/equidistantes fueron 20, lo que significó 9,1 %. En 2024 hay un 

cambio en las proporciones, dentro de las 540 noticias registradas. La categoría de difusión 

de finalidades, “avances”, novedades y usos, que llegó a 369 noticias, equivale al 68,3 % del 

total. Las advertencias/críticas fueron 95, 17,6 %, y las intermedias/equidistantes fueron 76, 

lo que corresponde a 14,1 %. En conjunto, estos datos indican una variación en el enfoque de 

las noticias, pues se observa un aumento en la proporción de advertencias/críticas y de 

noticias intermedias, a la vez que disminuyen las de la categoría de difusión de “avances”, 

novedades y usos.  

Tabla N° 7: Total de noticias por período, según la clasificación de su enfoque 

AÑO 
Difusión de finalidades, 
"avances", novedades, 

"soluciones", etc. 
Advertencias/críticas Intermedias/equidistantes 

Total, por 
clasificación 

Porcentaje 
por 

clasificación 

2023 164 36 20 220 28,9 

2024 369 95 76 540 71,1 

Totales 533 131 96 760 100 

 

   La difusión de finalidades, “avances”, novedades/usos disminuyó en 6.22 % de 2023 a 2024. 

Las noticias con  advertencias y críticas aumentaron 1,23 %. Las intermedias/equidistantes 

aumentaron 4,98 %.  
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   Tomando en cuenta todas las noticias y su clasificación, en los tres segmentos que estamos 

aplicando, podemos observar que en 2023 se contabilizaron 220 noticias, con el 33,6 % que 

correspondió a "Otros argentinos", seguidos por el Grupo Clarín con el 24,5 %. Para 2024, el 

total aumentó a 540 noticias, destacándose nuevamente "Otros argentinos" con el 35,4%, y 

el Grupo Clarín, aunque bajando su participación al 20,6%. También se observó un 

crecimiento en la cobertura de Infobae, cuya proporción aumentó del 12,7 % al 17,0 %. Las 

fuentes internacionales y otras fuentes (no medios) mantuvieron una presencia menor, con 

porcentajes estables, mientras que P/12 Octubre y La Nación registraron los niveles más 

bajos.  
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ANÁLISIS CUALITATIVO: MÁS PROMOCIÓN QUE INFORMACIÓN PLURAL Y DIVERSA 

   Una persona que le pida al buscador de Google noticias sobre inteligencia artificial (IA) se 

encontrará con una catarata de novedades y anuncios que, en no pocos casos, se asimilan 

más a la publicidad que a la información con rigor periodístico, con pluralidad de fuentes y de 

enfoques, pues siete de cada diez títulos ofrecidos llevan este tono, según el registro 

realizado en dos períodos separados, durante 2023 y 2024. 

   En efecto, hay una supremacía abrumadora de anuncios en los que el recurso de la 

inteligencia artificial es presentado como una suerte de panacea, un mecanismo 

supuestamente abstracto y dotado de un don de justicia suprema, una especie de entidad 

que solo en algunos textos es identificada con marcas, y a la que se le concede la capacidad y 

atribución de diagnosticar, proyectar y casi siempre sentenciar, con prescindencia de 

cualquier tipo de interés que es propio de las personas y, se diría, de lo terrenal:  

“Un juez de Rosario usó inteligencia artificial para reforzar una resolución sobre el 

derecho al agua” publicado el  15 de agosto de 2024 por Infobae. 

“IA revoluciona la atención de los hospitales”. Publicado el 15 de octubre de 2023 

por TN (portal web). 

“Cómo la IA puede proteger la Amazonia de la deforestación”. Publicado el 30 de 

septiembre de 2023 por Página/12. 
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   Así, según los 760 títulos registrados, la inteligencia artificial resuelve dilemas de la salud, 

establece cuál es la mejor ciudad del mundo, cómo está en camino de revolucionar la ciencia, 

cómo resolverá desafíos del Derecho, cuál será el resultado de un partido de fútbol y cuándo 

creará “superhumanos”. Y, desde ya, “soluciones” para que las personas ganemos dinero con 

facilidad, un anuncio promocional al que no es nada fácil resistirse. 

“La IA en la detección del cáncer de mama” publicado el 10 de junio de 2023 por el 

portal El Norte San Nicolás.  

“Conoce la fecha en que la inteligencia artificial crearía superhumanos” publicado el 

24 de agosto de 2024 por Infobae.  

“¿Cuál es la ciudad más económica y linda de Argentina para ir de vacaciones, según 

la IA”  publicado el 30 de septiembre de 2023 por el portal TyC Sports (Grupo 

Clarín).  

“Alemania sorprendió con inteligencia artificial en la Eurocopa: así analizaba a sus 

oponentes con tecnología” publicado el 7 de julio de 2024 por Infobae.  

    Una cantidad abrumadora de anuncios, con el formato del título noticioso, están 

destinados al entretenimiento, vinculados con personajes de la industria extranjera de la 

animación, personas de la farándula, deportistas y, en menor medida, personajes históricos. 

Este tipo de temas se vincula principalmente con el contenido pop y parece dirigido a 

generaciones que consumieron dibujos animados en los años 90 y 2000, como "Dragon Ball 

Z". En el ámbito deportivo, la mayoría de las notas están centradas en figuras como Messi, 

Antonela Roccuzzo y Maradona, además de competiciones. 

“Así luciría Moe Szyslak de los Simpson en la vida real, según la IA” publicado el 21 

de septiembre de 2023 por La Nación.  

“Mafalda: así se vería en la vida real según la IA”. Publicado el 27 de septiembre de 

2023 por BAE Negocios. 

“Así se vería Milk de Dragon Z en la vida real, según la IA” publicado el 27 de 

septiembre de 2023 por MDZ Online 

“Así se vería hoy el Libertador José de San Martín, según la inteligencia artificial” 

publicado el 18 de agosto de 2024 por el portal TN (Grupo Clarín).   

“Maradona y Messi integran el mejor equipo de todos los tiempos según IA” 

 publicado el 21 de septiembre de 2023 por La Voz del Interior (Grupo Clarín).  

“Así se vería la hija de Lionel Messi y Antonella Roccuzzo según la IA” publicado el 15 

de octubre de 2023 por Ciudad Magazine (Grupo Clarín).  



 

 

14 

 

“Así funciona la IA que predice campeones de tenis y adelantó que Alcaraz le ganaría 

a Novak Djokovic” publicado el 24 de septiembre de 2023 por el portal TN (Grupo 

Clarín).  

   También son comunes los “rankings” o modelos de calificación y evaluación: la inteligencia 

artificial es puesta en el lugar de resolver qué es mejor y qué es peor, y los títulos autentican, 

por el lenguaje del enunciado, cierto aire de entidad superior, una nueva deidad que no para 

de orientarnos. Así, dictamina sobre mejores ciudades (en términos de calidad de vida y para 

turismo) hasta sobre signos zodiacales y colores. En cuanto a mensajes religiosos, aparecen 

especulaciones sobre cómo sería comunicarse con “dios” (para los monoteístas) "dioses" 

(para los politeístas). 

“¿Cuál es la peor ciudad de Sudamérica para vivir, según la inteligencia artificial?” 

publicado el 7 de julio de 2024 por el portal TyC Sports. 

“Qué autos son los mejores del mundo y cuáles son los peores, según la inteligencia 

artificial” publicado el 3 de agosto de 2024 por el portal C5N. 

“La IA aseguró cuál es el mejor idioma del mundo y su veredicto generó sorpresa” 

publicado el 18 de septiembre de 2023 por el diario La Nación. 

“Cuáles son los mejores destinos turísticos para pedir matrimonio, según la IA” 

publicado el 18 de septiembre de 2023 por el diario El Cronista. 

“Le preguntaron a la IA dónde se encuentra Dios y la respuesta sorprendió a más de 

uno” publicado el 6 de octubre de 2023 por el diario La Nación. 

“Cuál será el signo más infiel en agosto de 2024, según la inteligencia artificial” 

publicado el 25 de julio de 2024 por el portal TN (Grupo Clarín). 

“Cuáles son los colores que usan las personas menos inteligentes, según la 

inteligencia artificial” publicado el 17 de septiembre de 2024 por el diario Clarín. 

   En el campo educativo, predomina el anuncio sobre cursos vinculados a la tecnología, como 

el uso de aplicaciones para inteligencia artificial. Es decir que, en este caso, el enfoque es 

meramente instrumental, para aprender a usar el recurso, y casi no están incluidos 

ofrecimientos para ampliar el conocimiento sobre sus propietarios y sus propósitos 

mercantiles, la información que el dispositivo reúne y la que excluye, los intereses con los 

que se identifica y los que desestima. 

“Un nuevo compañero en el curso: la IA llegó a la facultad” publicado el 30 de 

septiembre de 2023 por el diario El Litoral. 

“Atención estudiantes indecisos: las cinco carreras universitarias más 'fáciles', según 

la IA” publicado el 1 de julio de 2024 por el portal Canal 26. 
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“La inteligencia artificial determinó cuáles son las carreras que nadie elige para 

estudiar en Argentina” publicado el 8 de septiembre de 2024 por el portal Nexofin. 

   En cuanto al ámbito laboral, en la cantidad relativamente baja de noticias específicas, se 

destacan preocupaciones sobre la automatización de labores y el impacto en el empleo, en 

cuanto a la pérdida de puestos, con alertas sobre qué oficios prevalecerán y cuáles 

desaparecerán. En el campo general de la economía, los temas principales se refieren a 

criptomonedas, el mercado financiero y las inversiones, además del uso de la IA como 

herramienta para los negocios, es decir para mejorar las ganancias. 

“Apps con IA para ahorrar tiempo y mejorar la productividad” publicado el 30 de 

septiembre de 2023 por el portal Educación 3.0. 

“Empresas podrían utilizar IA para seleccionar los CV para sus puestos de trabajo” 

publicado el 3 de octubre de 2023 por el diario El Tribuno. 

“Santiago Bilinkis con María Laura: ‘Quedará tan poco trabajo con la IA, que quizás 

cobremos un sueldo solo por existir’” publicado el 1 de julio de 2024 por el portal 

Infobae. 

“Bitcoin, criptomonedas, inteligencia artificial: qué pide el FMI” publicado el 21 de 

agosto de 2024 por el portal iProUP. 

“Todas las inversiones pueden desplomarse por esto, según un agente financiero 

(desestabilización por IA)” publicado el 18 de septiembre de 2023 por el diario El 

Cronista. 

“Startups de inteligencia artificial: nuevo imán para las inversiones de las grandes 

tecnologías” publicado el 25 de julio de 2024 por el diario Ámbito Financiero. 

“El uso de la IA en el Estado, regulaciones y la cuarta llave para destrabar inversiones 

en Argentina” publicado el 8 de septiembre de 2024 por el diario El Cronista. 

   Asimismo, es también pequeña la cantidad de noticias dedicadas a los debates en curso 

respecto del uso de la imagen y la voz, sin consentimiento, como elemento que facilita 

manipulaciones y ofensas de toda clase.  En el ámbito de la seguridad, hay algunos títulos 

destinados al plano colectivo, por supuestas contribuciones o mejoras que la IA, se dice, 

puede proporcionar, y otros vinculados al ámbito individual.  

"Desnudaba" a sus compañeras mediante IA y compartía imágenes de abusos a 

niños” publicado el 27 de septiembre de 2023 por La Nación. 

“Muchos culpan a la inteligencia artificial por caer en estafas” publicado el 19 de 

julio de 2024 por el portal The Independent en español. 

“WhatsApp: cómo borrar los chats con Meta AI y por qué ayuda a proteger tu 

privacidad” publicado el 2 de septiembre de 2024 por el diario El Cronista. 
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“La IA llegó a los sistemas de seguridad electrónicos” publicado el 24 de septiembre 

de 2023 por Ámbito Financiero. 

   Aunque el conjunto de las noticias registradas a través del buscador de Google ofrece gran 

variedad de temas, se observa también una repetición de contenidos, como cuando se 

produce el anuncio de recursos nuevos de la IA, supuestamente importantes, pero también 

respecto de temas de la industria del entretenimiento. Se ven, en ocasiones, títulos 

exactamente iguales entre dos, tres y hasta cuatro medios, como si -justamente- un 

dispositivo informático hubiese resuelto en lugar de periodistas, “tituleros” y editores, en 

plazos de publicaciones muy acotados.  

“Nati Jota denunció que usan su imagen con inteligencia artificial para estafar” 

publicado el 6 de agosto de 2024 por el diario La Capital de Mar del Plata. 

“Nati Jota denunció que usan su imagen con inteligencia artificial para estafar” 

publicado el 6 de agosto de 2024 por el diario Los Andes (Grupo Clarín). 

“Operación Retuit, el plan de periodistas venezolanos para sortear con inteligencia 

artificial la censura” publicado el 15 de agosto de 2024 por el portal TN. 

“Operación Retuit, el plan de periodistas venezolanos para sortear con inteligencia 

artificial la censura” publicado el 15 de agosto de 2024 por el diario La Nación. 

“Yuval Noah Harari: 'Hitler y Stalin no podían controlar a la gente todo el tiempo, la 

inteligencia artificial puede'” publicado el 17 de septiembre de 2024 por el portal 

Infobae. 

“Yuval Noah Harari: 'La IA permite una vigilancia total, que acaba con cualquier 

libertad'” publicado el 17 de septiembre de 2024 por el diario Clarín. 

    En el campo político, se publican anuncios sobre cómo “salvaría” a las instituciones 

públicas y a “la política” y las posibilidades reales de participación ciudadana, así como las 

desventajas que puede generar la desinformación en este proceso pero con menor 

frecuencia y como alerta al flujo de noticias falsas que circulan diariamente.  

“¿No sabés a quién votar? La IA quizás tenga parte de la respuesta” publicado el 9 

de octubre de 2023 por el portal Infobae. 

“El liderazgo humanista en la era de la inteligencia artificial” publicado el 15 de 

agosto de 2024 por El Cronista.  

“Desinformación y la inteligencia artificial” publicado el 14 de septiembre de 2024 

por el diario ADN Río Negro. 

“Inteligencia artificial: el difícil desafío de identificar qué es real y qué no” publicado 

el 1 de julio de 2024 por el diario El Economista. 
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“Lo que faltaba: un candidato a alcalde anotó como vice a una inteligencia artificial” 

publicado el 27 de agosto de 2024 por el diario Clarín. 
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